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Ciclo Formativo Superior Afio: 2024/2025
Especialidad: Grafica Publicitaria Curso: 1°

Asignatura: Proyectos de Grafica Publicitaria

Profesor/a: Lourdes Exposito Andrés Horas semanales: 8

PROGRAMACION DIDACTICA

1. Introduccién al médulo formativo 2. Objetivos 3. Contenidos 4. Planificacion y temporizacion

5. Metodologia 6. Evaluacion 7. Actividades extraescolares 8. Recursos 9. Bibliografia

1. Introduccion al médulo formativo.

Marco normativo

Identificacion del titulo:

Denominacién: Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio en Grafica Publicitaria.
Nivel: Grado superior de las ensefianzas profesionales de Artes Plasticas y Disefio.
Duracion total del ciclo: dos mil horas.

Familia profesional artistica: Comunicacion grafica y audiovisual

Referente europeo: CINE-5b (Clasificacion Internacional Normalizada de la Educacion).

Normativa aplicable:

Decreto 127/2013, de 20 de septiembre, del Consell, por el que se establece el curriculo
de las ensefianzas artisticas profesionales correspondientes al titulo de Técnico Superior
de Artes Plasticas y Diseflo en Grafica Publicitaria, perteneciente a la familia profesional

artistica de Comunicacién Gréfica y Audiovisual, en el ambito de la Comunitat Valenciana.

Identificacion del médulo formativo:

Denominacion: Proyectos de Gréfica Publicitaria.

Presentacion

El ciclo formativo de Grado Superior «Gréfica Publicitaria» esta orientado a formar
profesionales capacitados para proponer y realizar soluciones gréficas para transmitir
mensajes publicitarios por encargo de empresas, instituciones u otros profesionales.
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Planificar el desarrollo del proyecto de imagen publicitaria desde la identificacion del encargo
comunicativo, la definicion de los aspectos formales y estéticos, funcionales y técnicos,
hasta la realizacion del producto grafico acabado
Organizar y llevar a cabo las diferentes fases del proyecto y los correspondientes
controles de calidad que garanticen la expresion gréfica 6ptima del mensaje.
Esta asignatura contribuira de manera importante en la formacién de estos profesionales,
ya que cubre parte de las capacidades y objetivos generales que debe obtener este
alumno en este ciclo, y, ademas, pondra en practica otras adquiridas en las diferentes
asignaturas.

2. Objetivos Pedaqgogicos.

1. Conocer las metodologias propias de la especialidad y saber llevarlas a cabo en diferentes
proyectos de gréfica publicitaria.

2. Planificar y desarrollar el proceso proyectual de supuestos practicos de la especialidad y realizar
los controles de calidad que permitan solucionar los problemas técnicos, artisticos y comunicativos
que se presenten.

3. Integrar los contenidos de los otros modulos en la realizacion de proyectos de grafica publicitaria
y emitir un juicio critico argumentado respecto al propio trabajo y resultados.

4. Planificar correctamente la realizacion de las diferentes fases de un proyecto de gréfica
publicitaria y desarrollarlo hasta la obtencién de un producto gréafico de calidad técnica, artistica y
comunicativa.

5. Valorar la realizacion de trabajos de gréfica publicitaria como oportunidad de experimentacién,
creatividad, comunicacién y expresion artistica personal.

6. Iniciarse en la busqueda de un estilo y discurso estético propio para expresar

graficamente mensajes publicitarios.

3. Contenidos.

3.1. CONTENIDOS

1. Metodologias de proyectacién, enfoques creativos.
-El proyecto de gréfica publicitaria.
Interdisciplinariedad.
-Especificaciones y definicion del mensaje.
Planificacion y realizacion gréfica. Secuencializacion de las partes
del proyecto:
Andlisis del problema o proyecto.
Investigacion.

Documentacion grafica e historico-estética.
Ideacion.
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Desarrollo gréfico de la
propuesta. Produccion y
comunicacion.
Implementacion.
Evaluacion y
conclusiones.

2. Creacion de proyectos publicitarios desde el briefing.
* El Briefing.

-Andlisis y sintesis de la informacion.

-Técnicas creativas de ideacion.

3. Memoria y comunicacion del proyecto.

-Estrategias de presentacion y técnicas de comunicacion.
-Argumentacion.

+ Defensa del proyecto y valoracién critica.

Los contenidos anteriores se estructuran en las siguientes unidades didacticas para
alcanzar de una manera 6ptima los objetivos perseguidos:

Unidades didacticas

1. Fundamentos del disefio: Introduccion a la gréafica publicitaria < Figura
Compuesta, conceptos opuestos, Sintesis grafica, color

2. Introduccién a la metodologia
proyectual

3. Disefio Publicitario: El Cartel -

4. Disefio PUBLICITARIO : Campafa publicitaria

4. Planificacion y temporizacion.

CURSO 2024-25
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5. Metodologia didactica.

Es fundamental para la asignatura la ejecucién de ejercicios practicos donde se manejen los
conocimientos tedricos que paulatinamente vayan aprendiendo para ir acostumbrando a los
alumnos a que adquieran determinados habitos de trabajo.

Dependiendo del nivel de conocimientos previos del grupo, de sus aptitudes, actitud, de las
carencias de alguno de los alumnos, etc., las actividades a realizar podran ser de diversa indole,
incluso algunas aplicables s6lo a aquellos alumnos que consideren las profesoras que lo necesiten,
como las actividades de refuerzo o de ampliacion:

- Actividades de presentacion-motivacion. Dirigidas a introducir la Unidad Didactica y a motivar
a todos los alumnos. Son las primeras que se realizan y son comunes a todos.

- Actividades de evaluacion de los conocimientos previos. Tienen como objetivo informar de
las capacidades iniciales de los alumnos. Son imprescindibles para adecuar las siguientes
actividades. Pueden llevarse a cabo junto con las anteriores.

- Actividades de desarrollo de los contenidos. Permiten la adquisicion de nuevos aprendizajes.
Admiten diferentes situaciones de trabajo. El alumno tiene un papel determinante.

- Actividades de refuerzo. Permiten a los alumnos que tienen dificultades alcanzar los objetivos
establecidos. Tienen un menor nivel de exigencia. Se trabaja de forma individual o en pequefios
grupos.

- Actividades de ampliacién. Permiten a los alumnos que han adquirido las capacidades
profundizar en otros conocimientos de la UD. Tienen un mayor nivel de exigencia. Se trabaja de
forma individual o en pequefios grupos.

En general, para llevar a cabo los ejercicios practicos, la profesora entregara al alumnado una
“hoja de especificaciones” o “briefing creativo” con los aspectos que definen el trabajo.

1. Planteamiento.

2. Objetivos didacticos y especificos del proyecto.

3. Fases de trabajo (en algun trabajo puede que este punto sea determinado por el alumno)

4. Criterios de evaluacion concretos del trabajo.

5. Fechas de revisiéon y fecha de entrega final.

6. Fecha de presentacion.

* Las fechas de puesta en comun de los proyectos con el grupo se ajustaran especificamente a
los horarios a cumplir

- PROFESOR:

Explicar los contenidos.

Aportar la explicacion documentalmente.
Plantear ejercicios.
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Supervisar y corregir el desarrollo de los ejercicios.

Suplementar la aportacion teorica.

- ALUMNO:

Recibir la explicacién de contenidos.
Tomar apuntes y notas esquematicas.
Resolver ejercicios y proyectos planteados.
Plantear dudas y consultas personalizadas.

6. Evaluacion.

Consideraciones generales

La evaluacién del rendimiento educativo del alumno se regira por el principio de evaluacion
continua que valora los conocimientos adquiridos, de forma progresiva, por los alumnos.

Se evaluara al alumnado en tres ocasiones a lo largo del periodo lectivo, de las que la Gltima
tendra caracter final y se realizara en el mes de Junio.

La superacion de la asignatura contemplara el correcto desarrollo de los ejercicios cortos, relativos
a cada unidad didéactica, que seran evaluados segun el criterio de evaluacién especificos de cada
una de éstas.

Se consideraran dos areas:

1.-AREA COGNOSCITIVA

2.- AREA DE LA ACTITUD

El equipo docente del Ciclo Formativo determinaré la cuantificacién numérica atribuible a cada una
de las dos éareas, atendiendo a aquellas circunstancias especiales de tipo personal o de grupo que
desde la Coordinacién del Ciclo, en funcidon de las labores tutoriales, se detecten en cada curso
académico.

Inicialmente se propone la siguiente relacion:
15%. Area de la Actitud.
85% Area Cognoscitiva.

Los criterios de promocion son aquellos que marcan cual debe ser el nivel alcanzado por el alumno
en este curso para promocionar al curso siguiente con la seguridad de que podra incorporarse en
condiciones adecuadas al siguiente nivel, en el caso que nos atafie al mercado laboral.

Se definen como una serie de destrezas, conocimientos y capacidades minimos en los que el
alumno debe alcanzar un nivel satisfactorio, suponiendo la falta del nivel adecuado en alguna de
ellas la no promocion.

Todos aquellos proyectos y/o ejercicios que no hayan sido superados deberan repetirse para la
consecucion 6ptima de los objetivos planteados para estos.

-Repeticiones y/o realizacién de ejercicios de recuperacion y refuerzo a aquellos alumnos que no
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hayan superado los objetivos minimos de la asignatura.
-Si el profesor lo considera oportuno, un alumno podra realizar un examen final o trabajo final para
completar la evaluacion.

MINIMOS EXIGIBLES

1) Saber definir conceptual, formal y funcionalmente el proyecto grafico de mensajes publicitarios
atendiendo a las especificaciones del encargo.

2) Seleccionar y aplicar la metodologia proyectual mas adecuada al encargo.

3) Planificar el proyecto de gréfica publicitaria y llevar a cabo correctamente todas sus fases hasta
la obtencidn del producto grafico mas eficiente desde el punto de vista persuasivo.

4) Utilizar con destreza los recursos metodoldgicos, técnicos, formales, estéticos, semanticos y
funcionales de que disponga.

5) Proponer diversas soluciones graficas, estilistica y tematicamente adecuadas a las
especificaciones del encargo y utilizar en las propuestas graficas

los elementos persuasivos mas adecuados.

6) Realizar el producto grafico llevando a cabo el control de calidad correspondiente

a cada momento a fin de garantizar la calidad grafica y persuasiva del mensaje.

7) Utilizar un discurso estético acorde a las necesidades comunicativas del proyecto.

8) Utilizar adecuadamente en el proyecto los instrumentos tecnol6égicos propios de su especialidad.
9) Atenerse en los proyectos a la normativa vinculada al ejercicio profesional como por ejemplo la
relativa al derecho a la intimidad, al honor y a la propia imagen.

10) Presentar los trabajos con un adecuado orden, claridad y limpieza.

11) Mantener una actitud participativa, respetuosa, abierta y positiva hacia la asignatura, los
comparfieros y el profesor.

Instrumentos de evaluacion
Algunos de los instrumentos de evaluacion que se utilizaran, son los siguientes:

- La observacion sistematica del proceso de aprendizaje a través del seguimiento
directo de las actividades, precisando, en cada caso, lo que se pretende observar
y los periodos de tiempo para la recogida de informacion. Se utilizaran guias y
fichas de observacion que recogeran de forma concreta los elementos
observables.

- El seguimiento y analisis de las producciones de los alumnos, individual o de
grupo, a través de cuadernos de trabajo, presentaciones, proceso de bocetacion,
desarrollo grafico, etc.

- Los debates y presentaciones que permitiran observar y obtener
informacién sobre aspectos actitudinales, de integracién y actuacion social.

- La autoevaluacion de trabajos individuales o actitudes personales
determinadas, y la coevaluacion de trabajos en grupo, debates y exposiciones.

Cada evaluacion sera resultado de sacar la media de los ejercicios practicos y de la
resolucion de ejercicios tedrico-practicos tipo examen, si los hubiese. No obstante, la actitud
en clase, la asistencia, el interés hacia la asignatura, el cuidado de los medios materiales de
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uso comun y la educacién en el trato con compafieros y profesores condicionard la nota final,
por lo que la nota final puede no corresponder con la media de las calificaciones de las 2
evaluaciones anteriores.

- Sera imprescindible la presentacion de todos los ejercicios y/o proyectos y examenes
escritos, si los hubiese propuestos durante el curso para la superacion y recuperaciéon de la
Asignatura.

- Cuando la calificacién no supere el 5 o suficiente, la forma de recuperar sera la de plantear
nuevamente el proyecto después de haberse incidido en los detalles incorrectos, errores u
omisiones cometidas. Superadas éstas, el proyecto se podra considerar recuperado.

- La profesora, si lo estima oportuno, puede realizar examenes o pruebas de apoyo a
aquellos alumnos que considere que no han llegado a alcanzar los minimos exigibles en una
evaluacion.

- En cualquier caso, los ejercicios realizados deberan contar con el seguimiento del profesor,
ya que no se admitiran trabajos y/o proyectos que no hayan sido revisados y trabajados en
clase, por lo que dichos proyectos irdn a recuperacion de junio.

- A cada examen o ejercicio propuesto le corresponde una fecha de entrega y otra de
recuperacion, cuyas fechas de entrega seran comunicadas a los alumnos con la suficiente
antelacion.

- Un examen o ejercicio no realizado en la fecha indicada sin causa justificada, y presentado
en fecha de recuperacion, sera calificado con 2 puntos menos. Por lo tanto el alumno podra
optar a un maximo de 8 puntos.

- En cualquier caso, los ejercicios realizados deberan contar con el seguimiento del profesor,
ya que no se admitiran trabajos y/o proyectos que no hayan sido revisados y trabajados en
clase.

- En cada cuatrimestre, los alumnos con méas de un 20% de faltas de asistencia no
justificadas obtendra una puntuacion maxima de 4 puntos. Y ademas debera realizar la
prueba final de Junio.

- Cuando la calificacién no supere el 5 o suficiente, la forma de recuperar seré la de plantear
nuevamente el proyecto después de haberse incidido en los detalles incorrectos, errores u
omisiones cometidas. Superadas éstas, el proyecto se podra considerar recuperado.

- La profesora, si lo estima oportuno, puede realizar examenes o pruebas de apoyo a
aquellos alumnos que considere que no han llegado a alcanzar los minimos exigibles en una
evaluacion.

- La nota final puede no corresponder con la media de las calificaciones de las 2
evaluaciones anteriores.

- Un examen o ejercicio no realizado en la fecha indicada sin causa justificada, y presentado
en fecha de recuperacion, seré calificado con 2 puntos menos. Por lo tanto el alumno podra
optar a un maximo de 8 puntos.

Los alumnos aprobados en la 22 evaluacion que tengan suspendida la 12 no podran aparecer
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en acta como aprobados. Seran calificados con 4 puntos y el profesor les informara de la nota
real que les corresponda.

- Recuperacion. Los alumnos deberan recuperar todos los proyectos y/o ejercicios
realizados durante el curso que no estuviesen aprobados o que no hubieran presentado.
Ademas, aquellos alumnos con faltas de asistencia de mas de un 20%, tendran que realizar
un examen tedrico que versara sobre la materia impartida durante el curso, basandose en los
apuntes dados en clase, en las explicaciones tedricas impartidas por las profesoras y las
lecturas realizadas durante el curso. Al no haber asistido a clase deberan suplir esas
explicaciones con la bibliografia recomendada para la asignatura.

- Los alumnos con convocatoria de gracia tendran las mismas obligaciones, asistencia a
clase y calendario de entregas y recuperaciones que el resto de sus compafieros. Sila
convocatoria de gracia es concedida para febrero, las profesoras estipularan las pruebas y
fechas adecuadas a tal fin con la suficiente antelacion.

- En cada uno de los proyectos se evaluaran cada uno de los apartados que se demanden,
teniendo en cuenta los siguientes aspectos:

* El resultado de la evaluacion de los diferentes apartados se expresara en calificaciones,
pudiendo expresarse calificaciones numéricas del 1 al 10 o que vayan de Insuficiente a
Excelente en cada proyecto, utilizando siempre una escala numérica del 1 al 10 para la nota
final de cada cuatrimestre y la nota final de la Asignatura.

« La evaluacién positiva del proyecto requerira una calificacién igual o superior a cinco o
suficiente en cada uno de los apartados.

« La calificacion final del proyecto resultara de la media de los distintos apartados. Pero se
podran valorar otros aspectos emanados de la particularizacion de la metodologia empleada
por cada profesor, por lo que la Nota Final podra no coincidir con la media aritmética de todos
los proyectos.

« Si el alumno no obtiene calificacién positiva en alguno de los proyectos presentados a lo
largo de la evaluacion, se considerara dicha evaluacion suspendida, pudiendo completar o
modificar los aspectos suspendidos del proyecto en la convocatoria de junio o septiembre. La
calificacion en las convocatorias extraordinarias no podra superar la nota de 8 puntos.

Todos aquellos proyectos y/o ejercicios que no hayan sido superados, deberan repetirse.
Repeticiones y/o realizacién de ejercicios de recuperacion y refuerzo a aquellos alumnos que
no hayan superado los objetivos minimos de la asignatura.

Si la profesora lo considera oportuno, un alumno podré realizar un examen o trabajo final para
completar la evaluacion.

En cualquier caso, los ejercicios realizados deberan contar con el seguimiento del profesor, ya
gue no se admitiran trabajos y/o proyectos que no hayan sido revisados y trabajados en clase.
Cuando la calificacién no supere el 5 o suficiente, la forma de recuperar seréa la de plantear
nuevamente el proyecto después de haberse incidido en los detalles incorrectos, errores u
omisiones cometidas. Superadas éstas, el proyecto se podra considerar recuperado.

Los alumnos de 2° curso con esta asignatura pendiente tendran que asistir a todas las clases,
asi como realizar todos los ejercicios, pruebas y proyectos programados para este curso.

En el caso de los alumnos con convocatoria de gracia otorgada para febrero, tendran que
realizar aquellas pruebas y/o proyectos que decidan las profesoras de 1°. Estas pruebas
tendran que dar un reflejo de la superacion de la totalidad de los contenidos, asi como de la
consecucion de los objetivos planteados en la asignatura.

PARTE TEORICA. Las siguientes cuestiones supondran la resta de un punto:

- Mas de 5 faltas ortograficas.

- Méas de 2 faltas de expresion.

- La falta de lenguaje técnico y profesional.

Lourdes Expdsito Andrés
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- La no aparicion de todos los apartados tedricos demandados en la propuesta.

Procedimiento de evaluacion

Para alcanzar los objetivos la asistencia a clase es obligatoria, ya que el trabajo del alumno es
diario.

» Seguimiento diario en clase. No se recogeran trabajos no analizados y debatidos en clase.

» Cada apartado del proyecto debera tener sus conclusiones.

» Todos los proyectos deberan presentarse en la fecha acordada, aunque no estén
acabados.

» Cuando estos se devuelvan, el alumnado procederd a su finalizacion.

» Seran presentados de nuevo a la profesora para su correccién definitiva a la entrega del
siguiente proyecto.

» La no presentacion del proyecto en la fecha acordada, supondré la resta de puntos sobre la
nota final del trabajo.

» La memoria analitica, metodoldgica y justificativa tendra que estar aprobada para poder
realizar la nota media con la parte gréafica del proyecto, que a su vez debera superar el cinco.
» La presentacion oral en clase, sera obligatoria.

PARTE TEORICA. Las siguientes cuestiones supondran la resta de un punto:

« Falta de coherencia y copiado irrelevante de internet

» Mas de 5 faltas ortograficas.

« La falta de lenguaje técnico y profesional.

* La no aparicion de todos los apartados teéricos demandados en la propuesta.

* La maquetacion/ presentacion incorrecta

PARTE GRAFICA. Las siguientes cuestiones supondran la resta de un punto:

» Cuando los acabados graficos no sean reflejo de la investigacién y las conclusiones
tedricas.

» Cuando la parte grafica no se acople al perfil real del cliente.

» Cuando no quede claro el proceso de ideacion seguido por el alumno.

» Cuando los apartados gréaficos demandados en la propuesta no aparezcan en su totalidad
en la presentacion final.

* Cuando los acabados en general, no presenten un aspecto profesional.

Todos los proyectos (1,2,3,4,5,6) tendran el mismo valor. Para superar la asignatura sera
necesario que todos estén aprobados en cada una de sus partes. Investigacion (briefing/
estudio de referentes/ copy strategy/ bocetos/ presupuestos) + Testimonio gréafico (piezas
definitivas/ artes finales/ presentacion oral).

Los Proyectos valdran el 60% de la nota.

Los ejercicios y comentarios de textos un 10% de la nota.

La actitud, el interés, la participacion en clase y el afan de superacion del alumno
supondra el 30% de la nota.

7. Actividades extraescolares.

Se tendra en cuenta la oferta educativa, en cuanto a exposiciones, viajes o conferencias que
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estén estrechamente relacionados con los contenidos que la asignatura debe desarrollar
durante el curso. Se realizaran visitas periddicas al IVAM CADA.

8. Recursos.

La profesora ir4 aportando a medida que se desarrollen las distintas actividades todo el
material necesario para una mejor comprension de la asignatura: bibliografias, libros,
catalogos, revistas, fotocopias de articulos y textos, videos, dvd, diapositivas y distinta
documentacion en soporte digital.

Como complemento y para mejor conocimiento del mundo del disefio, se presentaran al
alumnado una serie de textos para su analisis. Estos escritos seran de profesionales y
tedricos del disefio.

Conociendo las experiencias y la forma de enfrentarse a las posibles soluciones se podra
comprender que el disefio grafico, sobre todo, es solucionar de la mejor forma un problema de
comunicacion. Para ello el alumnado no solo deberé conseguir acabados actuales y creativos
si no que por medio del conocimiento del total de las asignaturas del curso llegara a saber
argumentar y razonar el porqué de su solucion final.

Para la realizacién de analisis de distintas propuestas de la industria gréafica, se usaran
videos, diapositivas y distintos medios digitales.

Las visitas a la biblioteca del centro seran habituales durante el proceso de proyecto.

A lo largo del curso se realizaran visitas a distintas exposiciones y a empresas vinculadas al
mundo del disefio grafico y se mantendra al alumnado informado sobre concursos y demas
eventos vinculados con el arte, el disefio, la imagen y la publicidad.

La elaboracién de los proyectos se realizara en clase con: valoraciones y puestas en comun,
debates, presentaciones del proceso y argumentacion de posibles soluciones. Todo ello con
el fin de mejorar ideas y presentaciones finales.

Es necesario, para el correcto desarrollo de los proyectos, que contemos con aulas equipadas
con ordenadores para cada alumno, asi como con cafidén para proyectar trabajos y material
audiovisual.
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