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Ciclo Formativo Superior Afo: 2024-2025

Especialidad: Grafica publicitaria Curso: 2°

Asignatura: Recursos aplicados a la fotografia publicitaria

Professorat: Jordi Arroyo Garcia, José Luis Garcia Llorens Horas semanales: 4

e-mail: arroyoj@easdalcoi.es garciajl@easdalcoi.es

PROGRAMACION DIDACTICA

1. Introducciéon al médulo formativo 2. Objetivos 3. Contenidos 4. Planificacién y temporizacion

5. Metodologia 6. Evaluacidén 7. Actividades extraescolares 8. Recursos 9. Bibliografia

1. Introduccion al médulo formativo.

Marco normativo

El Real Decreto 1431/2012, de 11 de octubre, por el que se establece el titulo
de Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio en Grafica Publicitaria pertene-
ciente a la familia profesional artistica de Comunicacion Grafica y Audiovisual y

se aprueban las correspondientes ensefianzas minimas.

Identificacion del titulo.

Denominacion: Técnico superior de Artes Plasticas y Disefio en Grafica Publicita-
ria.

Nivel: Grado superior de las ensefianzas profesionales de Artes Plasticas y Di-
sefo.

Duracion total del ciclo: Dos mil horas.
Familia profesional artistica: Comunicacién grafica y audiovisual.

Referente europeo: CINE-5b (Clasificacion Internacional Normalizada de la Edu-
cacion).
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Normativa aplicable.

Lo dispuesto en este real decreto sustituye a la regulacion del titulo de Grafica Pu-

blicitaria contenido en:

El Real Decreto 1456/1995, de 1 de septiembre, por el que se establecen los ti-
tulos de Técnico superior de Artes Plasticas y Disefio en Grafica Publicitaria, en
llustracion y en Fotografia Artistica, pertenecientes a la familia profesional de Di-

sefo Grafico y se aprueban sus ensefanzas minimas.

EI DECRETO 128/2013, de 20 de septiembre, del Consell, por el que se esta-
blece el curriculo de las ensefianzas artisticas profesionales correspondientes al
titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio en Grafica Publicitaria,
perteneciente a la familia profesional artistica de Comunicacion Grafica y Audio-

visual, en el ambito de la Comunitat Valenciana. [2013/9162]

RESOLUCION de 30 de julio de 2024, del secretario autonémico de Educacion,

por la que se dictan instrucciones sobre ordenacion académica y de organizacion
de la actividad docente de los centros docentes que impartan ensefianzas profe-

sionales de Artes Plasticas y Disefio en la Comunitat Valenciana durante el curso
2024-2025.

Identificacion del médulo formativo.

Los médulos de este ciclo formativo se organizan en dos cursos académicos. La
distribucion de modulos en cada uno de los dos cursos, su duracion, la asigna-
cion horaria semanal y la asignacion de créditos ECTS correspondiente.
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Distribucion horaria de las ensefanzas:

Horas lectivas Créditos ECTS.

Modulos impartidos en el curso 1850 112
Fase de formacién de practicas 150 8
Total de horas ensenanzas 2000 120

En el curriculo se establece el médulo de fotografia, en el cual se imparten
75 horas lectivas, 4 horas semanales a lo largo de todo el curso, acabando en

marzo. Equivale a un total de 4 créditos ECTS.

Presentacion

Las competencias de este mddulo son las siguientes:

1. Proponer y realizar soluciones graficas para transmitir mensajes publicita-

rios por encargo de empresas, instituciones u otros profesionales.

2. Planificar el desarrollo del proyecto de imagen publicitaria desde la identifi-
cacién del encargo comunicativo, la definicion de los aspectos formales y
estéticos, funcionales y técnicos, hasta la realizacién del producto grafico

acabado.

3. Organizary llevar a cabo las diferentes fases del proyecto y los correspon-
dientes controles de calidad que garanticen la expresion grafica optima del

mensaje.

4. Llevar a cabo, de manera autbnoma, proyectos graficos publicitarios con el

nivel de calidad exigible profesionalmente.

5. Comunicar eficientemente mediante recursos graficos ideas y mensajes

publicitarios.
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6. Dotar al producto grafico publicitario de los elementos persuasivos, infor-
mativos y/o identificativos adecuados a los objetivos del encargo.

7. Solucionar mediante recursos graficos y tipograficos los aspectos formales

y comunicativos de mensajes publicitarios.

8. Planificar y realizar proyectos de grafica publicitaria en todas sus fases y
llevar a cabo los controles de calidad correspondientes para la obtencion
de un producto grafico de calidad técnica, artistica y comunicativa.

9. Definir los aspectos formales y funcionales del mensaje publicitario en un
soporte grafico.

10. Transmitir con precision la informacion adecuada para los procesos de re-
produccion y realizar el seguimiento y control de calidad correspondiente

hasta conseguir un resultado impreso idoneo.

11.Conocer y cumplir la normativa que regula la actividad profesional.

En el mdédulo que aqui tratamos, Recursos aplicados a la fotografia publici-
taria, pueden concurrir contenidos que se impartan en otros modulos creando du-
plicidad de informacion por lo que habra que coordinarse con el o los profesores

que impartan los médulos:

Teoria de la publicidad y del marketing: en esta asignatura se trabaja el
mensaje publicitario, las agencias, la persuasion...sin embargo en el médulo de
fotografia, estos apartados se veran solo desde el punto de vista de la imagen fo-
tografica. Lo ideal seria realizar un trabajo conjunto con esta asignatura. Ademas,
se realizaran trabajos practicos en los que se trabaje en coordinacién con otros

modulos, el de Medios informaticos y el de Proyectos.
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2. Objetivos Pedagogicos.

(curriculum DECRETO 128/2013, de 20 de septiembre, del Consell)

1. Trabajar desde el punto de vista practico la fotografia publicitaria.

2. Ubicar al alumnado en el contexto publicitario y dotarlo de las herramientas
necesarias para trabajar con imagenes.

3. Actualizar, especializar y ampliar los conocimientos fotograficos para apli-

carlos al campo de la publicidad.

3. Contenidos.

Fichas de unidades de trabajo.

UD 1 Evolucién de la imagen en el mensaje Horas | 6+10
publicitario. (C+P)

Introduccion:

En esta unidad didactica se pretende que el alumnado conozca la evolucién que
ha seguido la imagen fotografica publicitaria desde sus inicios hasta la actualidad.
Se trabajaran referentes del género fotografico publicitario y sus semejanzas res-
pecto a otros géneros tradicionales de la fotografia como son el bodegdn o el re-
trato.

Objetivos (O): Preconocimientos:

e Conocer la evolucion de la fotografia | En esta unidad didactica se precisa un
publicitaria. nivel de fotografia basica.

e Adquirir referentes tedricos, practicos
y autorales propios de la fotografia
publicitaria, asi como de otros géne-
ros fotograficos.
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Contenidos (C):

Actividades (A), practicas (P) y traba-
jos (T):

e Evolucion de la imagen fotografica apli-| P1 (2h)- Visita al platé fotografico, es-

cada a la publicidad.

e Imagen fotografica versus imagen pu-

blicitaria.
e Los géneros fotograficos.

Ubicar al alumnado en el contexto pu-
blicitario y dotarlo de las herramientas

necesarias para trabajar con image-
nes.

tudio de los elementos necesarios
para iluminar y del manejo de estos.

T1 (8h) Realizar una serie de analisis
de fotografias en las que se trabajen
los géneros publicitarios, asi como de
las diversas publicaciones en las que
se pueden encontrar.

ub El encargo fotografico. Una metodologiay | Horas

2 técnica general.

(C+P):

Introduccion (caso practico):

En esta unidad tematica se trabajaran los conceptos que afectan a las necesida-
des y encargos de una publicacion editorial.

Partiendo de un proyecto ficticio o real en torno a un encargo concreto.

Se iran planteando la consecucion de imagenes fotograficas de una serie de so-
portes para publicaciones editoriales, anuncios en revistas y también para promo-
cion de tiendas online a través de una serie de encargos fotograficos vinculados a
la fotografia de retrato y producto que se desarrollara en la unidad 3. Todos los en-
cargos deberan mantener una coherencia estética, visual y conceptual en la linea

del soporte seleccionado.

Objetivos (O):

Preconocimientos:

e Entender la fotografia como un ele-
mento mas del proceso de creacién
de un proyecto publicitario.

Se precisara un conocimiento basico del
trabajo fotografico en platé y de la técnica
fotografica en general.
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e Conocer las necesidades de un en-
cargo editorial para una publicacion
concreta partiendo de la identidad
de la cabecera y de la adecuacién
de forma y contenidos a la linea
editorial.

Contenidos (C):

Actividades (A), practicas (P) y trabajos
(T):

e La fotografia publicitaria. Prepa-
racion y realizacion.

e El trabajo en equipo, roles y
funciones. El encargo y la ges-
tion de recursos.

e La persuasién en la imagen pu-
blicitaria.

e La ficha técnica

e Técnicas de iluminacién segun
materiales

e Equipos fotograficos y técnicas
basicas en el plato.

A1- Visita a un platé fotografico especiali-
zado en publicidad.

T1- “El encargo”. Se planteara un trabajo
encargado por una publicacion, empresa
0 servicio para la realizacion de un so-
porte publicitario determinado.

ub3 La produccion fotografica. Producto y re- Horas

trato.

(C+P):

Introduccion (caso practico):

En esta unidad didactica se va a trabajar la parte mas practica de la fotografia publicitaria.

Se trataran conceptos como la planificacion y produccion de un trabajo publicitario.
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Objetivos (O):

Preconocimientos:

e 1.- Aprender a planificar un trabajo para
minimizar costes.

e 2- Aprender a gestionar el trabajo reali-
zado.

e 3- Conocer los roles y competencias de
cada miembro del equipo para preparar
los trabajos y conseguir juntos la ma-
xima calidad.

Se precisan conocimientos importantes
de fotografia.

Contenidos (C):

Actividades (A), practicas (P) y trabajos
(T):

e La editorial publicitaria. Planificacion y
preproduccion.

e Briefing y concepto.
e Localizaciones y recursos.
e Gestidn y desarrollo de la sesion foto-

P1- Realizacién de una serie de fotogra-
fias digitales que posteriormente seran
tratadas y retocadas en postproduccion.

T1- Realizacion de una editorial del gé-
nero producto, individual, pero colabora-
tivo, intercambiando los roles del equipo

grafica. .
en cada una de las series.
T2- Realizacion de una editorial del gé-
nero retrato, grupal y colaborativo.
UD 4 Aplicacion de la fotografia a diferentes for- | Horas

matos.

(C+P):

Introduccion (caso practico):

En esta unidad didactica se va a trabajar la postproduccién y Arte final de la fotografia pu-
blicitaria. Se trabajaran las pruebas, la presentacion y archivo de los materiales utilizados
y el acabado final para la impresion de estos. Esta unidad se ira desarrollando a lo largo
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de todo el curso ya que tiene relacién y aplicacién a todos los contenidos de las unidades

anteriores.

Objetivos (O):

Preconocimientos:

e Actualizar, especializar y ampliar los
conocimientos fotograficos para apli-
carlos al campo de la publicidad.

e Conocer los diferentes formatos en los
que es posible aplicar la imagen publi-
citaria.

Se precisan conocimientos medios de
maquetacion e impresion.

Contenidos (C):

Actividades (A), practicas (P) y trabajos
(T):

o La editorial publicitaria. Gestion de las
pruebas, presentacién y archivo de los
materiales generados. Postproduccion.

e Tipos de salidas y tratamiento de ar-
chivos.

e Formatos donde es posible trabajar la
fotografia publicitaria.
e Los perfiles de color.

P1- Pruebas de impresion

T1- Impresiéon de la maqueta de una pu-
blicacion editorial.
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4. Planificacion y temporizacion.

Temporalizacion.

Trimestre

Contenidos y temporalizacion

Del 16 de

bre.

1er Trimestre

septiembre al
14 de diciem-

UNIDAD DIDACTICA 1: del 16 al 29 de septiembre. Contenidos concep-
tuales. La fotografia publicitaria. Del 2 de octubre al 13 de octubre. Conteni-
dos procedimentales. Analisis de publicaciones editoriales.

UNIDAD DIDACTICA 2: del 16 de octubre al 10 de noviembre. Contenidos
procedimentales. Fotografia editorial para ilustrar un reportaje sobre algun
tema concreto

2° trimestre

UNIDAD DIDACTICA 3: Del 13 de noviembre al 23 de febrero. Contenidos
procedimentales. Trabajos publicitarios de fotografia del género producto y

Del 7 de retrato.
enero al 14
de marzo UNIDAD DIDACTICA 4. Del 26 de febrero al 14 de marzo. Maquetacion de
la publicacion y adaptacion del archivo a diferentes salidas de impresion.
CURSO 2024-2025
SEP | ocT | Nov | 10 | DIC | ENE | FEB | MAR | 20 | ABR | MAY | JUN
Ul yp.
N1
|
5 PRACTICAS EMPRESA
uD. y
Al 2
D PROYECTO INTEGRADO
5 uD.
3
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5. Metodologia didactica.

- La asignatura se enmarca en las materias de Formacion Basica. Por ello, su
docencia natural es definible en lo que entendemos como parte tedrica fundamen-
tal complementada con un examen vy finaliza con las practicas adecuadas para el
conocimiento basico del proceso fotografico y la comunicacion audiovisual, com-

plementadas con trabajos de copiado y montaje en las imagenes solicitadas.

- En lo que entendemos como Fotografia de Campo, en la fase de practicas, se
hace fundamental en nuestra didactica de la Fotografia la conexion con el exterior.
Por ello, una parte de la fase formativa se desarrollara en exteriores y otra parte

en el plat6 fotografico.

- Se plantearan antes de cada trabajo los contenidos tedricos necesarios para

entender las necesidades para el trabajo de campo.

- Alo largo de la semana se destinaran varias sesiones segun las necesidades y
el tema, a ilustrar con imagenes el trabajo a realizar, apoyadas con equipo y mate-

rial fotografico.

- La aplicacién de tales conceptos se desarrollara posteriormente. En ellas el

alumnado realizara los trabajos propuestos (con la ayuda y el asesoramiento del

11
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docente) constituidos por imagenes fotograficas en los que se aplican los conoci-
mientos aprendidos en las clases técnicas y tedricas.

- En los procesos, se enfatizara el uso de nuevas tecnologias en la fotografia pu-
blicitaria, como la fotografia digital avanzada y el uso de software de edicion.

- Visionado de imagenes o de los trabajos de cada alumno y alumna para co-
mentar los elementos técnicos y estéticos mas sobresalientes y mostrar los posi-

bles fallos y soluciones.

- Se promovera la sostenibilidad y el uso ético de las imagenes publicitarias.

6. Evaluacion.

1. En general, la evaluacion del proceso de aprendizaje del estudiante se ba-
sara en el grado y nivel de adquisicién y consolidacion de las competen-

cias transversales, generales y especificas definidas para estos estudios.

2. Asimilacién de los conceptos teéricos del Proceso Fotografico.

3. Destreza perceptiva, composicion, creatividad y capacidad estética.

4. Conocimiento practico de los procesos derivados de los distintos conteni-
dos tematicos: conocimientos sobre profundidad de campo, movimiento e

iluminacién siempre aplicado a cada uno de los proyectos.

5. Utilizacion y uso correcto de los diferentes procesos fotograficos.

6. Capacidad y control de los procesos de edicion de imagenes.

7. Conocimiento y uso correcto de la terminologia profesional.

12
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8. Sensibilidad para expresar de forma inteligible situaciones extraidas de su

propia experiencia.

9. Capacidad critica para opinar sobre los distintos valores o defectos foto-

graficos, ya sea estéticos o técnicos.

10. Aportaciones personales que vengan marcadas por un claro perfil investi-

gador.

11. Capacidad de los estudiantes para trabajar en equipo y gestionar proyec-

tos de forma colaborativa.

CRITERIOS DE EVALUACION (REAL DECRETO 128/2013, de 20 de septiembre,
del Consell)

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Utilizar con destreza los equipos y las técnicas propias del medio fo-

tografico.

2. Comprender los mecanismos tedrico-expresivos del medio fotogra-

fico y utilizarlos con una finalidad comunicativa.

3. Integrar la fotografia en la realizacion de proyectos de grafica publici-
taria bien sea como herramienta de creacidon o como recurso expre-

sivo y comunicativo.

4. Valorar de manera argumentada la produccion fotografica propia o

ajena utilizando criterios técnicos, artisticos y comunicativos.

5. Conocer y emplear correctamente la terminologia especifica del moé-

dulo.

13
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6. Mostrar capacidad critica para emitir un juicio estético y técnico argu-

mentado, con relacion a imagenes fotograficas.

PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION:

CRITERIOS CONCEPTUALES (conocimientos): evaluar los conocimientos me-

diante la correcta aplicacidon de estos a los trabajos propuestos y la memoria de

estos, examenes y practicas.

CRITERIOS PROCEDIMENTALES: en ellos se tendran en cuenta los trabajos que

se han ido planteando a lo largo de las diferentes unidades didacticas. La califica-

cion de estos se realizara segun lo dispuesto al final de este apartado.
La evaluacion es continua y se requerira la asistencia regular a clase.

Evaluacion continua: esta se realizara a través de la observacion del trabajo indivi-
dual del alumnado, de la evolucion en sus trabajos, de la participacion en clase y

de la asistencia continuada, asi como de la actitud.

Evaluacion final: se efectuara a través del resultado obtenido en los diferentes tra-
bajos propuestos, practicas y exdmenes al final de cada unidad didactica, realizan-
dose una media de estos, asi como la evolucion que ha mantenido el alumnado a

lo largo del semestre y su actitud hacia la asignatura. Los trabajos realizados fuera

del centro sin la supervision ni el seguimiento del profesor podran ser rechazados.
e Las notas se ponderaran atendiendo a las siguientes especificaciones:

o La asistencia a clase es condicion necesaria, pero no suficiente. La asisten-
cia es obligatoria, no constituye, por lo tanto, un mérito en si misma. La su-
peraciéon de mas de un 20% de faltas de asistencia supondra la pérdida de

la evaluaciéon continua.
14
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e La calificacién para aquellos alumnos y alumnas cuyas faltas superen mas
del 20% de asistencia, ademas de entregar todos los proyectos de cada
una de las unidades didacticas deberan realizar un examen en la fecha
marcada. Dicha prueba se podra dividir en tedrico, tedrico-practico y prac-

tico.

e Asi mismo, la mera presentacion de los trabajos no presupone su valora-
cion positiva, al igual que la asistencia, es algo necesario, pero no sufi-

ciente.

e En cada evaluacion sera el resultado de sacar la media de los ejercicios
practicos y de la resolucion de ejercicios tedrico-practicos tipo examen, si
los hubiese. No obstante, la actitud en clase, la asistencia, el interés de-
mostrado por el alumnado hacia la asignatura, el cuidado de los medios
materiales de uso comun y la educacién en el trato con comparieros y pro-

fesores condicionaran la nota final.

e Sera requisito la presentacién de todos y cada uno de los ejercicios pro-
puestos, pruebas practicas y examenes para la superacion de cada evalua-
cion y, por supuesto, del curso. Siendo necesario que todos tengan una

nota igual o superior a 5.

e Elretraso en la entrega de un trabajo sin justificacién supondra un des-
censo de un 40% de la nota. En caso de superar una semana de la fecha
estipulada, se le asignara una practica extra. Esta practica le sera asignada

una vez entregue el trabajo pendiente.

e En aquellos casos en los que la calificacion no supere la minima estable-
cida como suficiente, la forma de recuperacion sera la de plantear nueva-
mente el proyecto después de haberse incidido en los detalles incorrectos,
errores u omisiones cometidas. Superadas éstas, el proyecto se podra con-

siderar recuperado.
15
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El docente, si lo estima oportuno, puede realizar examenes teoricos, practi-

cos o de edicion digital.

CRITERIOS DE CALIFICACION DE TRABAJOS:

La evaluacion del trabajo realizado por los estudiantes se basara en los siguientes

criterios, que buscan valorar tanto el proceso de aprendizaje como el resultado fi-

nal. Cada uno de estos criterios sera clave para determinar la calidad y el nivel de

competencia alcanzado por los estudiantes en la asignatura:

Ajuste a los Contenidos Explicados en Clase:

Se evaluara la capacidad del estudiante para aplicar los conocimientos te6-
ricos y practicos adquiridos durante las clases en sus proyectos y trabajos.
Esto incluye la correcta utilizacién de técnicas fotograficas, la adecuada
composicion de las imagenes, la iluminacion aplicada de manera coherente
y efectiva, y la capacidad para integrar estos elementos de manera original
y creativa. Se valorara especialmente la capacidad de experimentaciéon y la
inventiva, es decir, la disposicion del estudiante para explorar nuevas ideas

y enfoques dentro del marco conceptual de la fotografia publicitaria.

Edicién Digital y Formato de las Imagenes:

La correcta edicion digital de las imagenes es un componente fundamental
en la fotografia publicitaria. Se evaluara la habilidad del estudiante para
aplicar técnicas de postproduccién que realcen la calidad de las imagenes,
asegurando que el formato final sea adecuado para los diversos soportes
publicitarios. Esto incluye la correccion de color, el retoque digital, y la pre-

paracion de archivos para impresidn o distribucion digital.
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Manejo v Conocimiento de las Especificaciones Técnicas:

Se valorara el dominio técnico del estudiante en el manejo del equipo foto-
grafico, asi como su comprension de las especificaciones técnicas necesa-
rias para la captura de imagenes de alta calidad. Esto incluye el uso ade-
cuado de camaras, lentes, iluminacion y otros equipos relevantes, asi como
el entendimiento de conceptos técnicos como la profundidad de campo, la
exposicion, el balance de blancos y la sensibilidad ISO. La capacidad para
solucionar problemas técnicos durante el proceso de captura sera también

un aspecto importante en esta evaluacion.

Presentaciéon de los Trabajos vy de la Memoria Justificativa:

La presentacion final de los trabajos es crucial, ya que refleja no solo el es-
fuerzo invertido, sino también la capacidad del estudiante para comunicar
sus ideas de manera clara y profesional. Se evaluara la calidad de la pre-
sentacion de los trabajos, que debe ser coherente, ordenada y visualmente
atractiva. Asimismo, la memoria justificativa que acompafa cada trabajo de-
bera detallar el proceso creativo y técnico seguido, incluyendo las decisio-
nes tomadas y las soluciones implementadas. La claridad y la profundidad

del analisis seran aspectos clave en la valoracion de este apartado.

Asistencia, Participacion e Interés:

La asistencia regular a las clases es fundamental para un aprendizaje conti-
nuo y efectivo. Se espera que los estudiantes participen activamente en las
actividades propuestas, mostrando interés y compromiso con la asignatura.

La participacion en clase, tanto en discusiones tedricas como en practicas,
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sera valorada positivamente. Ademas, se tendra en cuenta la actitud del es-
tudiante hacia el trabajo en equipo, la colaboracidén con sus comparieros y

el respeto por los materiales y recursos del centro.

Rubricas de Evaluacion Especificas:

« Cada actividad concreta contara con una rubrica de evaluacion especifica,
que detallara los porcentajes y los criterios particulares aplicables a esa ta-
rea. Estas rubricas estaran disefiadas para reflejar de manera precisa los
objetivos de cada actividad, permitiendo una evaluacion justa y transpa-
rente. Los estudiantes seran informados previamente sobre los criterios es-
pecificos que se aplicaran a cada trabajo, lo que les permitira enfocar sus

esfuerzos en las areas clave de cada proyecto.

CRITERIOS DE RECUPERACION:

El proceso de recuperacién tiene como objetivo asegurar que todos los estudian-
tes logren alcanzar los objetivos minimos establecidos para la asignatura. Para

ello, se implementaran las siguientes medidas:

Repeticion de Proyectos, Examenes y/o Ejercicios No Superados:

Todos los proyectos, examenes y ejercicios que no hayan sido superados deberan
repetirse con el fin de cumplir con los objetivos de aprendizaje establecidos. El es-
tudiante recibira una retroalimentacion que le permitira identificar las areas en las
gue necesita mejorar. La repeticion de estos trabajos no solo se centra en corregir
errores especificos, sino también en reforzar el aprendizaje de los conceptos fun-
damentales y habilidades practicas que no fueron adecuadamente demostrados
en la evaluacion inicial. El objetivo es que, al final del proceso, el alumno pueda
presentar un trabajo que refleje un entendimiento sélido y la capacidad para apli-

car los conocimientos adquiridos.
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Realizacion de Ejercicios de Recuperacion y Refuerzo:

Aquellos estudiantes que no hayan alcanzado los objetivos minimos de la asigna-
tura seran requeridos a realizar ejercicios adicionales de recuperacion y refuerzo.
Estos ejercicios estaran disefiados para abordar de manera especifica las defi-
ciencias detectadas en la evaluacion inicial. Podran incluir tanto actividades practi-
cas como tedricas, dependiendo de las necesidades individuales del alumno. El
objetivo de estos ejercicios es consolidar los aprendizajes y asegurar que el estu-
diante esté preparado para avanzar en el curso con una comprension completa de

los temas tratados.

Examenes Tedricos o Trabajos Finales Complementarios:

En los casos en que el profesor lo considere necesario, se podran organizar exa-
menes tedricos adicionales o la realizacion de trabajos finales complementarios
para completar la evaluacion del alumno. Estos exdmenes o trabajos estaran
orientados a verificar que el estudiante ha adquirido los conocimientos y compe-
tencias que no fueron demostrados en las evaluaciones anteriores. Este tipo de
evaluaciones puede incluir preguntas que abarquen los contenidos mas importan-
tes de la asignatura, asi como la elaboracion de ejercicios que integren los aspec-
tos tedricos y practicos que se deben dominar. La finalidad de estas actividades es
proporcionar una oportunidad adicional para que el estudiante demuestre su com-

petencia y mejore su calificacion final.

Recuperaciéon en Seqgunda Convocatoria o Extraordinaria:

En el caso de que el estudiante deba presentarse a una segunda convocatoria o

extraordinaria, se seguiran los mismos criterios descritos anteriormente. Adicional-
mente, el profesor podra optar por proponer actividades practicas o examenes adi-
cionales para que el alumno demuestre los conocimientos adquiridos. Estas activi-
dades podran estar disefiadas para evaluar de manera mas integral las competen-

cias que el estudiante aun no ha logrado superar, garantizando asi que el alumno
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tenga una ultima oportunidad de alcanzar los objetivos de la asignatura y mejorar

su rendimiento académico.

7. Actividades Extraescolares

Aparte de alguna salida fotografica para realizar alguna de las actividades que se
iran proponiendo en la asignatura, tenemos previsto en la medida que sea posible
segun coincidencia de nuestros periodos lectivos con los de las actividades, la

asistencia a alguna de las conferencias que tenemos previstas desde el departa-

mento de fotografia.

8. Recursos

Recursos multimedia (Proyector).

Recursos basicos por parte del alumnado: Ordenador portatil. Camara y obje-
tivo/s. Tripode y zapata.

Platos de la Escuela con utiles diversos de iluminacién y toma fotografica.
Biblioteca EASDALCOI.

9. Bibliografia

General:
1. Benjamin, W. (2008). Sobre la fotografia. Pre-Textos.
2. Langford, M. (2009). Fotografia basica (72 ed.). Omega.
3. Museum Ludwig Colonia. (2000). La fotografia del siglo XX. Tas-
chen.
4. Perea Gonzalez, J., & otros. (2007). La imagen fotografica. Akal.
Sanchez Vigil, J. M. (2002). Diccionario Espasa de Fotografia.
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Sougez, M.-L. (2009). Historia general de la fotografia. Manua-
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Bavister, S. (2009). Productos alimenticios: Técnicas de ilumi-
nacion. Omega.

Clements, J. (2008). Guia de la fotografia digital. Libros Cupula.
Equizabal, R. (2011). Fotografia publicitaria. Catedra.
Langford, M., & Bilissi, E. (2009). Tratado de fotografia (82 ed.).
Omega.

Macleod, S. (2009). Postproduccion del blanco y negro. Blume.
Macleod, S. (2009). Postproduccion del color. Blume.

Malpas, P. (2009). Captar el color. Blume.

Meehan, L. (2004). Creacidon de imagenes digitales: Guia visual
para fotdégrafos. Blume.

Prakel, D. (2007). Composicién. Blume.

Prakel, D. (2007). Iluminacion. Blume.

Varis, L. (2009). Fotografia digital para profesionales. Anaya.
Young, N. S. (2012). El sabor de una imagen: Fotografia de

alimentos de alta calidad. Anaya.
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